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1. JOHDANTO

Toimeksiantaja Seinäjoen herättäjäjuhlat

Tutkimuksen 

toteuttaja
Markkinatutkimuspalvelut, Seinäjoen ammattikorkeakoulu

Tutkimuksen 

tavoite
Tutkimuksen tavoitteena oli saada tietoa Seinäjoen herättäjäjuhlien kävijöistä sekä 

kävijöiden tyytyväisyydestä. Lisäksi selvitettiin Herättäjä-Yhdistyksen ja 

herännäisyyden/körttiläisyyden imagoa.

Tutkimuksen 

toteutus

Kävijäkyselyn aineiston keruu toteutettiin kaksivaiheisena. Seinäjoen herättäjäjuhlilla

3.-5.7.2009 tehtiin alkuhaastattelu tapahtuman kävijöille. Tapahtuman jälkeen näille 

kävijöille soitettiin / lähetettiin internet-kysely ja kysyttiin tarkempia tietoja mm. 

tyytyväisyydestä tapahtumaan. Yhteensä herättäjäjuhlien aikana tehtiin 399 

kävijähaastattelua (perjantaina 93 kpl, lauantaina 159 kpl ja sunnuntaina 147 kpl). 

Kävijöitä haastateltiin pääsääntöisesti juhlatorin alueella. Lauantaina tehtiin lisäksi 

haastatteluja kahden maksullisen oheistapahtuman yhteydessä (Perhekonsertti 

Seinäjoki Areenassa ja Kuoromaraton Lakeuden Ristissä). 

Haastateltavat valittiin kävijöistä satunnaisesti. Haastateltavat olivat pääasiassa täysi-

ikäisiä. Haastateltavat täyttivät tapahtumassa yhden sivun mittaisen lomakkeen joko 

itse tai haastattelija kyseli kysymykset ja kirjasi vastaukset lomakkeeseen. (Tulokset 

esitetty kappaleissa 3.1.-3.2).Tapahtuman jälkeen haastatelluille kävijöille soitettiin tai 

lähetettiin sähköpostitse linkki internet-kyselyyn. Tähän jatkohaastatteluun tavoitettiin  

294 tapahtumassa haastateltua kävijää. Vastausprosentiksi muodostui  74 %.(Tämän 

jatkokyselyn tulokset on esitetty kappaleissa 3.3.-3.6.).
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Haastattelu-

päivä

Tapahtumassa 

haastateltujen 

lukumäärä

Jatkohaastat-

teluun

vastanneet

Vastaus-

prosentti

Perjantai 3.7. 93 69 74 %

Lauantai 4.7. 159 116 73 %

Sunnuntai 5.7. 147 109 74 %

Yhteensä 399 294 74 %

Haastattelumäärät herättäjäjuhlilla ja jatkohaastatteluun tavoitetut



2. TIIVISTELMÄ
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Tämän tutkimuksen tavoitteena oli selvittää Seinäjoella 3.-5.7.09 järjestettyjen herättäjäjuhlien kävijöiden profiilia, 

tyytyväisyyttä ja rahankäyttöä tapahtuman aikana.  Lisäksi selvitettiin mielikuvia herännäisyydestä/körttiläisyydestä sekä 

Herättäjä-Yhdistyksestä. Tutkimusaineiston keruu toteutettiin kaksivaiheisesti siten, että herättäjäjuhlilla haastateltiin 

kävijöitä yhteensä 399. Tapahtuman jälkeen näitä kävijöitä haastateltiin puhelimitse/internet-lomakkeella. Tähän 

jatkohaastatteluun tavoitettiin 294 kävijää (vastausprosentti  74 %).

Vastaajista noin 70 % oli naisia. Alle 30-vuotiaita oli 14 % vastaajista, 30-49-vuotiaita 30 % ja 50-vuotiaita ja sitä 

vanhempia 57 %. Vastaajista Etelä-Pohjanmaalla asui 29 % ja vastaavasti muualla Suomessa 71 % vastaajista. 

Vastaajista 17 % oli herättäjäjuhlilla yhtenä päivänä, 21 % kahtena päivänä ja 63 % kolmena päivänä. Maksulliseen 

oheistapahtumaan osallistui 58 % vastaajista. Tärkeimmät syyt tulla herättäjäjuhlille olivat seuraavat: herättäjäjuhlien 

tunnelma/ilmapiiri (45 % vastaajista), tapa/perinne (36 %) ja mielenkiinto hengellisiä asioita kohtaan (34 %). Noin joka 

kymmenes kävijä oli ensimmäistä kertaa tapahtumassa. Yli 10 kertaa tapahtumassa käyneitä oli 52 % vastaajista.

Noin kaksi kolmasosaa vastaajista teki päätöksen osallistua herättäjäjuhlille vuotta aikaisemmin/osallistuessaan 

tapahtumaan edellisenä vuonna. Herättäjäjuhlista etsittiin tietoa ennen kaikkea tapahtuman internetsivuilta (47 % 

vastaajista) ja herättäjäjuhlien juhlaoppaasta (45 %). Noin puolet vastaajista oli huomannut Seinäjoen herättäjäjuhlien 

mainoksia Espoon herättäjäjuhlilla 2008. Ulkomainontaa sekä internetmainontaa oli nähnyt noin viidennes vastaajista. 

Kaiken kaikkiaan kävijät olivat tyytyväisiä herättäjäjuhliin. Herättäjäjuhlille annettujen arvosanojen keskiarvoksi muodostui

8,8. Pääsääntöisesti herättäjäjuhlat vastasi kävijöiden odotuksia (75 % vastaajista) ja 24 prosentin mielestä 

herättäjäjuhlat ylitti odotukset. Myös herättäjäjuhlien ohjelmaan oltiin  tyytyväisiä: ohjelma kokonaisuudessaan, seurojen 

puheet  ja oheisohjelma saivat keskiarvoiksi yli 4 (asteikolla 1-5). Avoimessa palautteessa vastaajat kiittelivät erityisesti 

ohjelmaa, juhla-aluetta, järjestelyjä ja juhlien tunnelmaa. Noin puolet vastaajista esitti kehittämisehdotuksia. Nämä 

ehdotukset liittyivät mm. ohjelmaan ja yleisesti järjestelyihin.

Herättäjäjuhlien kävijöiden mielikuva herännäisyydestä/körttiläisyydestä oli pääasiassa positiivinen. Sitä kuvattiin 

suvaitsevaksi, tutuksi ja turvalliseksi ja positiiviseksi. Mielikuvat herännäisyydestä olivat usein tunnepitoisia. Myös 

Herättäjä-Yhdistykseen liitetyt mielikuvat olivat pääasiassa positiivisia. Yhdistykseen liitetyt mielikuvat olivat kuitenkin 

neutraalimpia, lähinnä yhdistyksen toimintaan liittyviä asioita.
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3.1. Herättäjäjuhlien kävijöiden profiili

– Sukupuoli, ikä, asuinpaikkakunta

– Monettako kertaa kävijä oli herättäjäjuhlilla?

– Kenen kanssa kävijä oli herättäjäjuhlilla?

– Kuinka monena päivänä kävijä oli herättäjäjuhlilla?

– Minä päivänä kävijä oli jossain maksullisessa oheistapahtumassa?

– Miksi kävijä tuli herättäjäjuhlille? 
vaihtoehtoina 9 kohdan luettelo, joista pyydettiin valitsemaan 2 tärkeintä

– Onko kävijä Herättäjä-Yhdistyksen jäsen?

– Onko kävijä Hengellisen Kuukauslehden tilaaja?
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Vastaajat maakunnittain

(n=397)
lkm %

Etelä-Pohjanmaa 115 29

Uusimaa 70 18

Pohjois-Pohjanmaa 66 17

Pohjois-Savo 31 8

Pirkanmaa 17 4

Pohjanmaa 14 4

Pohjois-Karjala 12 3

Keski-Suomi 12 3

Keski-Pohjanmaa 11 3

Vastaajat maakunnittain

(n=397)
lkm %

Päijät-Häme 11 3

Varsinais-Suomi 9 2

Kainuu 7 2

Kanta-Häme 6 2

Etelä-Savo 6 2

Satakunta 4 1

Lappi 3 1

Etelä-Karjala 1 < 1

Kymenlaakso 1 < 1

Ruotsi 1 < 1
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3.2. Tapahtumaan liittyvän tiedon etsintä ja mainonnan huomiointi 
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– Milloin kävijä teki päätöksen osallistua Seinäjoen herättäjäjuhlille?

– Mistä eri lähteistä kävijät etsivät tietoa herättäjäjuhlista?

– Ovatko kävijät huomanneet herättäjäjuhlien mainoksia?

– Ovatko kävijät käyneet Seinäjoen herättäjäjuhlien internet-sivuilla?

– Löytyikö internet-sivuilta tarvittu tieto?
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Milloin teit päätöksen osallistua Seinäjoen 

herättäjäjuhlille? (n=293)
%

Vuotta aiemmin  / osallistuessani tapahtumaan 

edellisenä vuonna
65

Yli puoli vuotta aiemmin 9

2–6 kk aiemmin 11

Korkeintaan 1 kk aiemmin 6

Korkeintaan 1 viikko aiemmin 5

1–3 päivää aiemmin 4

Tapahtumaan osallistumispäivänä 1

Yhteensä 100
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Kyllä
59 %

En
41 %

Oletko käynyt Seinäjoen 
herättäjäjuhlien internet-sivuilla?

n=294
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– Arvosana herättäjäjuhlille kokonaisuudessaan

– Vastasiko herättäjäjuhlat kävijöiden odotuksia?

– Kävijöiden tyytyväisyys herättäjäjuhlien eri osa-alueisiin

– Kävijöiden tyytyväisyys herättäjäjuhlien ohjelmaan

– Kuinka todennäköisesti kävijä aikoo mennä ensi vuoden 

herättäjäjuhlille?
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3.4. Mitä hyvää ja mitä kehitettävää tapahtumassa on
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Kävijöiden palautetta kysyttiin avoimina kysymyksinä

– Mikä oli herättäjäjuhlilla hyvää? 

– Mitä tapahtumassa pitäisi kehittää?

Vastaajat saivat vastauksessaan mainita yhden tai useamman asian.

Nämä avoimet vastaukset luokiteltiin taulukointia varten niissä 

esiintyneiden aihealueiden mukaan. 
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Kysymys kysyttiin avoimena kysymyksenä. Vastaukset on luokiteltu aihealueiden mukaisesti kuvassa oleviin 

luokkiin. 
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Kysymys kysyttiin avoimena kysymyksenä. Vastaukset on luokiteltu aihealueiden mukaisesti kuvassa oleviin 

luokkiin. 
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3.5. Herättäjä-Yhdistyksen ja herännäisyyden imago
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– Onko Herättäjä-Yhdistys vastaajille tuttu?

– Onko herännäisyys/körttiläisyys vastaajille tuttu asia?

– Keskeisimmät Herättäjä-Yhdistykseen ja sen toimintaan liitettävät asiat

– Millainen mielikuva vastaajalla on Herättäjä-Yhdistyksestä? (avoin 

kysymys)

– Millainen mielikuva vastaajalla on herännäisyydestä / 

körttiläisyydestä? (avoin kysymys)

– Mielikuva Herättäjä-Yhdistyksestä kymmenen adjektiiviparin avulla

– Mielikuva herännäisyydestä / körttiläisyydestä kymmenen 

adjektiiviparin avulla
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0

n=294
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Onko Herättäjä-Yhdistys 
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n=294
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www.h-y.fi (verkkopalvelut)
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Talkoot
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Siionin virret

Seurat

Herättäjäjuhlat

Mikä seuraavista asioista yhdistät 
Herättäjä-Yhdistykseen ja sen toimintaan? 

(valitse 4 keskeisintä)

n=397

Tämä kysymys kysyttiin herättäjäjuhlilla tehdyn haastattelun yhteydessä, minkä johdosta vastaajamäärä on 397 henkilöä. 

Muut imagokysymykset kysyttiin jatkohaastattelussa tapahtuman jälkeen.
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Kysymys kysyttiin avoimena kysymyksenä. Vastaukset on luokiteltu aihealueiden mukaisesti kuvassa oleviin 

luokkiin. 
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Mielikuva herännäisyydestä/körttiläisyydestä 

10 adjektiiviparin avulla  esitettynä (keskiarvo 1-5)

 
―negatiivinen 

―ei-kiinnostava 

―vanhanaikainen 

―ei luottamusta herättävä 

―vaikeaselkoinen 

―ei-kirkollinen 

―tuomitseva 

―ei-vaikutusvaltainen 

―etäinen 

―ei-vireä 
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Kysymys kysyttiin avoimena kysymyksenä. Vastaukset on luokiteltu aihealueiden mukaisesti kuvassa oleviin 

luokkiin. 
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n=294
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―negatiivinen 

―ei-kiinnostava 

―vanhanaikainen 

―ei luottamusta herättävä 

―ei-tunnettu 

―ei-kirkollinen 

―ei-vireä 

―ei-uskottava 

―paikallinen 

―kansallinen 

Mielikuva Herättäjä-Yhdistyksestä 

10 adjektiiviparin avulla  esitettynä (keskiarvo 1-5)
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